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INTERVIEW

Tut: & cura o Clavdho Moltan

PETER PAN?

ERA UN DESIGNER
(GIOVANE)...

PETER PAN? HE WAS A (YOUNG)
/ DESIGNER...

CINQUE DOMANDE AD ARCHITETTI, PROGETTISTI, DESIGNER...
ACCOMUNATI DA UNA APPARTENENZA ANAGRAFICA PIU O MENO...
GIOVANILE. CON RISPOSTE CHE FANNO TRASPARIRE UN PO’ DI
AMAREZZA: EH, NO, L'ITALIANON E UN PAESE PER GIOVANI. MA
ANCHE, E PER FORTUNA SOPRATTUTTO, VOGLIA DI CONTINUARE AD
ESSERE INNOVATIVI, CURIOSI, PROPOSITIVL...

FIVE QUESTIONS FORARCHITECTS AND DESIGNERS... ALL OF THEM
SHARING AN AGE THAT IS MORE OR LESS... YOUTHFUL. THEIR
ANSWERS REVEAL SOME BITTERNESS: WELL, NO, ITALY IS NO
COUNTRY FOR YOUNG MEN. BUT LUCKILY THEY ALS0 SEEM TO BE
WILLING TO CONTINUE TO BE INNOVATIVE, CURIOUS, PROACTIVE...



RISPONDE GAERIELE PARDI

T consider! unfuna giovane designer?

I nostro studio nasce nel 1999 & daquel
migimienta ha incrementats progressdvaments
quantits & qualits del progetty; possiamo
sicuraments definbrc “giovanl® per quanto
riquarda Fanimo ¢ lo spirite con cul affrontiamo
cgni sfida progettuae, dalla pio picoola dla pio
grande, ma crediamo di aver raggiunto anche
una maturitas concreta, dopo quindic anm di
professions, che sl esprime attraverso concett
@ saqni equibbratl, pensati @ ben misurall senza
perdere mah quel senso di FTancullezza™ che
contraddistingue la purezza dellinfanzia,

D @ Pardl a Lawra Flaschl
(Gumdasign) o, o destro, le cruffe
Versanta

Darial & Fardl and Laura Fiasshl
(Gumdasign) and, on the right,
Vorsarits carafas

L'ialla (le sue aziende) & un Paese per

glovand?
Utalia &un Paese foco i contrast, deco

di ariende ed esperienze; rsulta difficile
tracci are un segno deciso ed owdamente la
strada & seqgnata, spesso, proprio dal passo
del singole progettista.

Esistong aziende che si protettang

werso | gicvani italian); asistono azlends
che =i profettana, al contrano, quasi
esclusivamente verse lestero ma crediamo
che tutte (o quast) ncerching solo e soltanto
la qualita.

Quando 51 & glovam 31 vasle sowvertine
l'ardine delle cose. E quando s1 invecchia 51
diventa restauratori?

Hon crediamo a quasta teona.. o perlomens
nan ¢l riconasciamao n quest atteggiamenti;
sleuramente La giovane eta conduce (ned
grandi numer) a situaziony destabilizzant,
mentre al contrario gli anni che passano
Segnand una maturita progessiva, una

I

maggior riflessione, tempi pio lenth, Ma se
gl nasce “riveluionarn” spesso sl proceds
su quella direzione, si cerca di raccontare
una nuova stora sebbens il percorso sia pio
difficile, nschioso e fationss.

Il destgner rimarrd sempre un Peter Pan?
Assolutamente no., 1 designer haveduby
progressivamente trasformare La sua
identita, ha subito un'ewoluzione &

da “semplice” progettista si & dowuto
trasformare in comunicatore, addetto alle
relazioni com la stampa, organizzatone;
caratteristiche che hanno armcchita
enagrmemente La figura professionale
richiedendo la costruzione di unvero e
proprio “marchio” nel quale rconoscere la
qualita del designer,

1 tual Lavery/progett! sono glovanin? Sesi_
quando faral qualcosa &1 maturo?
Cerchiamo di mantenere nel nostrl oggett)
quel =sentiments dinfanzia™ necessana
per stimolare un sempre crescente
apprendiments, uninfanzia controllata ed
elaborata in oggetti affettii, emozionall

e che rescano a costruire delle relazion
con chi Ul ceserva e lutilizza; in tal senso
speriamd d non raggiungers mal quel
grado di “maturita® che delinea, spesso,
una mancanza i creatnita, ghola @ sano
divertimento,



GABRIELE FARDIANSWERS

Do you constder yourself a young designer?
Our gudiowas born in 1999 and since then
it has progre ssvely increased the quaniity
and quality of design; we can definitively
consider purseves Young " in terms of the
soul and spirit we putino every design
challenge, from the smallest one b the
biggest one, but we think that we've reached
& practical mawrityas well, after fTleen
years of activity, which express tselFohrough
balanced concepls and marks, well thought
and measured without ever ising that sense
of “chil dhood™ which oha racter 25 the punty
ofbeing young.

Isitaly (Vs companies) a Coumtry for young
people? 7

(& ly = & country full of confiicly, companies
and reatities; Its havd fo draw & SN Mark

and of course the road s usuailly ma riked by
the individual desgner,

There are companies Shat open thelr doors

o young people on the contrary, the e

are companies Mat are slmost exciusively
indem ged in fovel gners, bulwe beliewe hat
faimost) sl of them are justlooking & quality

When you ré young you want to subvert the
order of things. Do yow become 3 restorer as
you grow older?

we dont believe in this heory_..or af least we
doni recogni 2 ourselves in these behaviors;
of course, gatistically being poung may [ead
fo destabili Zng situations, while the pears
of experfence lead o an Incréasing maturiy
& desper refection, siower times. Butifyou
were borm @ “revplutionist” you usially goon
with that afiifude, you by fo tall & new story
githough your path is harder and riskier

Wl dedgner always be a Peter Pan?

Defini tvely not. The designer has seen his
identity change progressely he evolved
from being & “simpile” de g gner fo becoming &
communicator, respond ie for rel atfons with
the press and organi zation, these kalums
massiviedy Increased his profe ssional figure
requiring the maring of an actual “brand™ in
whichvthe designers quaiity s recognizatie

Are your wo ks, projects young? If so... when
will you make something more mature?

We try'to preserve within our produe is

that “chil dhood fee ing ™ that is needed

fo simuwate and incréa s ng iaming, a
childhood whichis controled and e laborated
within emotional ol ects that are capable

of buikding up relationships with whom
observers and uses them; in this sense we
hope not i ever reach that iewel of ‘marsy”
whichusually denoies 5 lack of creatiensss
Jow and healthy enlertalnment
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